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L’OBJET :
*ROI : RETOUR SUR INVESTISSEMENT

THE BEST IN ROI*

POURQUOI  OFFRIR  DES
OBJETS PUBLICITAIRES ?

POUR UN 

FAIBLE COÛT L ’ O B J E T L ’ O B J E T
PAR CONTACT

MAX DE VUE

EXERCE UN FORT U N  M E D I A  
À PART

E N T I È R E

UN OBJET ET/OU UN TEXTILE 

DÉPENSES DE COMMUNICATION
PAR L’OBJET

DÉPENSES DE COMMUNICATION
globales
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SATISFACTION

LES FRANÇAIS AIMENT REDONNER
LEURS OBJETS À UN TIERS ! 

 P E R S O N N A L I S É

PERMET DE

1 2 3

1.320.000.000 

1 2 3 4 5 6

L’objet est le 6ème plus
grand média


